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Forord

Detta arbete har utforts inom forsknings- och utvecklingsprogrammet Biolnnovation -
Framtidens biobaserade byggande och boende (FBBB) som finansieras av Vinnova,
Energimyndigheten och Formas samt intressenter fran naringsliv, akademi, institut och
offentlig sektor.

Ekonomiska resurser via FBBB och aktivt stod fran foretagsintressenter har gjort det
mojligt att genomfdra den undersdkning som presenteras hér.

Tack.

[Forfattare och genomforare



Sammanfattning

Framtida utmaningar for svensk snickeriindustri ar att hantera och agera pa en alltmer
snabbrorlig och foranderlig marknad i konkurrens med andra material, produkter och
foretag, bade nationellt men ocksa internationellt med influenser fran en global
marknad. Forandrade affarsmodeller torde krévas dar kunskap om sin marknad, sina
kunder, konkurrerande produkter och foretag blir allt viktigare. Det &r i detta
sammanhang denna enkatsundersokning skall ses.

Malet med studien var att férsoka mata manniskors uppfattningar, asikter och
kunskaper om tramaterial for interidra &ndamal. Inriktningen bestamdes till att vara
generell och dvergripande da studien framst ar tankt att vara en startpunkt och en
grund for framtida studier i amnet.

Webenkaten bestod av 65st olika pastaenden om tramaterial for interiort bruk dar
respondenterna svarade med grad av instimmande. Totalt besvarade 269 personer
enkéaten och trots att studien ar liten i sin omfattning sa ger den indikativa signaler till
trabranschen kring manniskors uppfattningar, kunskaper och asikter om tramaterial i
interidra miljoer. Viktigaste signalen ar att bland de intervjuade sa var merparten

(71 %) positivt installda till interi6rt trd i sin hemmiljo dar en stor andel svarade
instimmande pa merparten av de positiva pastaendena. Utfallet/resultatet av de
testade pastaendena bor kunna ge idéer till och argument for materialbeskrivande
egenskaper som kan anvandas vid marknadsforing eller profilering av ett foretags
produkter.

Analysen pekar pa att nyckeln till framgang for branschen ar att erbjuda interiora
traprodukter med varierande estetiska egenskaper som passar olika inredningsstilar.
Det &r ocksa viktigt att branschen fortsatter att utveckla produkter med forandrade och
forbattrade egenskaper avseende stil, form, yta, anvéndbarhet, slitstyrka och
underhallfragor. Tre olika kundgrupper kunde urskiljas i intervjudatat och rapporten
visar pa exempel hur branschen kan mota deras behov. Resultaten pekar pa att i
branschens kommunikation med marknaden maste interiora traprodukters goda
egenskaper kopplat till miljo, hallbarhet och anvandning framhallas. Viktigt &r ocksa
att erbjuda adekvat produktinformation och dar sa & majligt erbjuda hemlevarans.
Resultaten indikerar att det kundsegment som bedéms ha storst potential for 6kad
konsumtion av interidra tréprodukter i viss utstrackning handlar produkter via natet
varfor en 6kad satsning pa internetbaserad produktexponering och e-handel kan vara
en strategi for att na denna kundgrupp.

Studiens resultat stodjer att framtida studier bér undersoka manniskors uppfattning om
interidra tramaterial i relation till olika inredningsstilar,
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1 Inledning

Svenskt furuvirke har under manga decennier varit ett eftertraktat traslag saval inom
Sverige som pa manga av vara traditionella exportmarknader. Pa senare ar har dock
leverantorerna av furuprodukter upplevt att svenskt furuvirke inte langre ar lika
efterfragat som det en gang var. Fragan &r nu vad detta beror pa och vad man kan géra
for att 0ka attraktiviteten for svenska tréslag nar kundkontakterna alltmer sker i digital
form via néatet. Viktiga fragestallningar &r t ex hur manniskors preferenser for synligt
tré ser ut pa olika marknader och for olika anvandningsomraden och hur det inverkar
pa svensk traindustris konkurrenskraft.

For svensk snickeriindustris tillvaxt och afféarer har historiskt sett narhet till kund med
langsiktiga relationer inverkat positivt for snickeriindustrins lénsamhet, men ocksa
praglat de arbetssatt som etablerats genom aren. Snickeriforetag har tidigare inte
behovt vara pa ta vad galler kund- och marknadsundersokningar avseende sina
produkter. Dagens 6kade globalisering, digitalisering och e-handel gor att
konkurrensen Okar fran nya alternativa produkter och material och inte minst fran nya
och hittills okanda producenter. Den svenska snickeriindustrin star infor utmaningar
som troligen skiljer sig fran de vi sett i tidigare faser av industrins utveckling. Tidigare
har teknik kunnat ge l6sningar pa de forandringar som skett i marknaden, t.ex. gav
automatisering forbattrad produktivitet och dkad konkurrenskraft. De framtida
utmaningarna for snickeriindustrin &r dels det globala perspektivet bade vad galler
marknad och konkurrens, dels hur de skall agera pa en alltmer snabbrérlig marknad
med atfoljande affarsmassiga utmaningar. Dessa utmaningar maste hanteras
produktionstekniskt och organisatoriskt i takt med nya affarsmodeller, dvs. fornya hur
de affarsmassigt agerar utat mot marknaden och sina kunder. Att &ga kunskap om sin
marknad, kunder, konkurrerande produkter och foretag &r allt viktigare och basen for
denna kunskap ar métning.

Att méta kunders attityder till/preferenser for sina produkter ar en nédvandig och
viktig aktivitet for producerande foretag. Det &r speciellt viktigt for foretag som amnar
ge sig i kast med nya marknader som de inte till fullo kdnner. FOr en presumtiv kund
som befinner sig i en valsituation mellan likvérdiga produktvarianter ar det inte bara
produktens prestanda som avgor utan ofta kundspecifika och subjektiva varderingar
(status, mode, attraktionskraft, intryck av produkten etc.) som ocksa paverkar kundens
beslut att gilla, acceptera och kanske képa densamma. Om produkten &nnu inte &r
tillverkad behdvs marknadsbearbetning genom kommunikation i form av
visualiseringar eller representationer av produkten. Ju dyrare och storre produkt desto
viktigare ar det att mata eller att stamma av med tankt malgrupp for att hamna rtt i sitt
marknadsarbete. Det &r i detta sammanhang denna rapport och enkatsundersékning
skall ses.

Malet med studien var att forsoka méata manniskors uppfattningar, asikter och
kunskaper om tramaterial for interiora &ndamal. Inriktningen bestamdes till att vara
generell och dvergripande da studien framst ar tankt att vara en startpunkt och en
grund for framtida studier i d&mnet.



2 Material och metoder

2.1 Fdrarbete och muntliga intervjuer

Infor lanseringen av hér beskriven enkéatundersékning gjordes ett forarbete genom att
studera litteratur och tidigare undersokningar i syfte att samla in underlag till
fragestéllningar. | forarbetet gjordes ocksa ett 50-tal kvalitativa intervjuer med syfte
att samla argument och aspekter som borde beaktas vid formulering av fragor till
enkaten. Vid dessa muntliga intervjuer anvéndes ett intervjuunderlag (Figur 1), som
syftade att locka fram manniskors egna beskrivningar av tré i interiéra miljoer. FOr att
oka chansen att upptacka nya vardefulla aspekter kring &mnet tra i interidra miljoer sa
gjordes intervjuerna av fem olika personer (forfattarna).

Fragor om tra
Om du tdnker dig trématerial i inredning, t.ex. végg, golv, tak, mdbler...

Kan du se det framfor dig? Bra!  Rent spontant...

- Vad &r positivt med tra?
- Vad &r negativt med tra?

Spontant; Vad tanker du pa om jag séager...

- Tréoch estetik?

- Traoch kénsla i rummet?

- Tréaoch inredningsstil/mode?
- Traoch andra material?

- Bo och leva med traytor?

- Tréaprodukter och milj6?

Lat oss saga att du skall gora om dar hemma. Vad tanker du om...

- Utbud och tillganglighet av trdprodukter du skulle vilja ha?
- Tréamaterials(produkters) styrkor och svagheter jamfért med andra material?

Figur 1. Intervjuunderlag for muntliga intervjuer

Vid intervjuerna samlades namnda aspekter och begrepp tillsammans med fynd fran
litteraturen. Dessa grupperades och omgrupperades efter likhet och tillhérighet. Da
malet var att kunna anvanda dessa i en web-undersékning besléts maximala antalet
fragor vara 65st och att snittiden for genomforda testintervjuer ej fick dverskrida 10
minuter.

2.2 Enkatfragor

Enkaten konstruerades nagot annorlunda &n vad som &r vanligt att se. Istallet for fragor
fick respondenterna ta stallning till positiva pastaenden om tré i syfte att utmana den
svarande att uttrycka sin asikt genom sina svar. Fragekonstruktionen forenklade for
respondenten att enkelt och snabbt kunna svara pa manga pastaendefragor i en och
samma studie. Fragorna samlades under beskrivande rubriker/amneskategorier.
Samtliga fragor samt enkatens layout och utseende ses i Bilaga 1 och 2. Forsta fragan i
respektive amneskategori var en mer personlig klassificerande fraga, som sedan



atfoljdes av mer allmanna fragor kring interiort tra. Varje amneskategori bestod av ett
tiotal fragor och enkaten innehdll fragor inom féljande kategorier:

- Tréamaterial i rum

- Tréa och inredningsstil

- Trd och hallbarhet

- Anvandning och underhall

- Utbud och tillgéanglighet

- Traijamforelse med andra material

For varje pastaende markerade respondenten sitt svar pa en femgradig svarsskala:

Stammer Stammer Stammer Vet ej/
inte alls delvis helt forstar ej

I slutet av studien dokumenterades ocksa respondentens kon, alder, boendeform,
inkomst och var de bodde.

2.3 Webenkat och distributionssatt

Enkatfragorna lades in i en internetbaserad undersokningsplattform Netigate
(www.netigate.net). Webenkaten innehdll forutom enkéatfragorna en forstasida som
introducerade respondenterna om syftet med undersokningen. For att diskret pAminna
respondenten om att fragorna rorde tra i interiora miljoer och inte tra for utomhusbruk
samt for att latta upp enkatens estetiska uttryck (mindre trakig) infogades neutrala
handritade bilder vid varje ny svarssida (se enkétens utseende och layout i Bilaga 2).

Inbjudan att delta i studien skickades ut via mail med uppmuntran att distribuera den
vidare. Personliga mailkontakter nyttjades samt utskick inom/via larosdtena LTU, LiU
och Mittuniversitetet. Organisationerna Tracentrum Norr, Svenskt Tra, Biolnnovation
och Virserums konsthall bidrog ocksa till att distribuera enkaten via utskick och sina
hemsidor. Mailutskick gjordes i tvd omgangar, den andra som en paminnelse att delta.
Biobiljetter lottades ut bland dem som deltog.

2.4 Metoder att analysera resultaten

Frekvensanalys anvandes for att erhalla en bild av svaren for respektive fraga. Vid
frekvensanalysen gjordes beddmningen att lasbarhet och tolkning av resultaten for en
lasare skulle underlattas av att minska detaljrikedomen i graferna. Darfor gjordes
svarsskalorna om fran att vara femgradig till att vara tregradig enligt foljande:

Stdmmer Stdmmer Stdmmer Vet ej/
inte alls delvis helt forstar ej
— 9 -

Instdmmer inte Neutral Instdmmer Vet ej/

forstar ej



Stapel- och radardiagram anvandes for att askadliggora svarsfrekvensen.

Hierarkisk klusteranalys* (HCA) i kombination med diskriminantanalys® (PLSDA)
anvandes for att hitta och tydliggdra olika svarandegrupper baserat pa likheter i
svarsmonster. Principalkomponentanalys® (PCA) anvéndes for att 6versiktligt beskriva
hur de intervjuade svarat samt visualisera likheter och olikheter mellan de fragor som
anvants. Projection to Latent Structures® (PLS) nyttjades for att pavisa monster i hur
de intervjuade svarat i vissa sakfragor genom att analysera regressionsmodellernas
koefficienter.

! Kaufman, L.; Rousseeuw, P.J. (1990). Finding Groups in Data: An Introduction to Cluster Analysis
(1 ed.). New York: John Wiley. ISBN 0-471-87876-6.

2 Haenlein, Michael; Kaplan, Andreas M. (2004). "A Beginner's Guide to Partial Least Squares
Analysis". Understanding Statistics. 3 (4): 283-297. d0i:10.1207/s15328031us0304_4.

2 Wold, H. (1985). Partial least squares. In Kotz, S., & Johnson, N. L., (Eds.), Encyclopaedia of
statistical sciences, Vol 6 (pp. 581-591). New York: Wiley.

2 Martens H, Naes T (1989) Multivariate calibration. Wiley, New York.

® Abdi H, Williams LJ (2010). Principal component analysis. Wiley interdisciplinary reviews:
computational statistics 2: 433-459.



3 Resultat och diskussion

Det var 327 personer som pabdrjade enkéaten och 269 som slutforde hela. Av
respondenterna var 57 % man och 43 % kvinnor. | Sverige som helhet ar fordelningen
mellan mén och kvinnor i princip 50/50 och aldersfordelningen ar relativt jamn upp
till 80 &r (Figur 2). Aldern pa respondenterna varierar mellan < 20 &r till > 71 &r och
det ar en Gvervikt pa antal respondenter i aldersgruppen 41-60 ar jamfort med landet i
stort, och da framst i alderspannet 46-50 ar.
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Figur 2. Vanster: aldersfordelning i Sverige. Hoger: aldersfordelning i studien.

Fordelningen av manadsinkomst bland respondenterna skiljer sig en del fran
fordelningen i Sverige (Figur 3)% Inkomsttagare med < 20 000 kr i mé&naden samt de
med en manadsinkomst pa > 30 000 ar 6verrepresenterande medan de med inkomst pa
20 000 — 30 000 &r underrepresenterade. Detta kan mojligen forklaras med att enkéaten
troligtvis erhallit sin storsta spridning inom akademin, bade bland studenter (lagre
inkomst) och anstéllda (ofta hogre 16n).

! SCB (2016a). Jamstalldhetsstatistik: P& tal om kvinnor och mén. Lathund om jamstalldhet 2016 1.
Befolkning. LBO2 — Befolkning efter alder 2015. Tillganglig: < http://www.sch.se/hitta-
statistik/statistik-efter-amne/levnadsforhallanden/jamstalldhet/jamstalldhetsstatistik/> 2017-03-22.

2 SCB (2016b). Andel kvinnor och mén efter l6neintervall 2015. Tillganglig: <http://www.sch.se/hitta-
statistik/statistik-efter-amne/arbetsmarknad/loner-och-arbetskostnader/lonestrukturstatistik-hela-
ekonomin/pong/tabell-och-diagram/andel-kvinnor-och-man-efter-loneintervall-2015/> 2017-03-22.
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Figur 3. Fordelning av manadsinkomst bland respondenterna jamfort med
fordelningen i Sverige som helhet.

Majoriteten (81 %) av de som svarat dger sitt boende, resterande (19 %) hyr. Hur vi
bor péverkas av hushéllets storlek, ekonomi, alder och geografi®. I Sverige som helhet
bor nastan 50 % i smahus med &ganderdtt, 15 % i bostadsratt och 25 % i hyresrétt.
Resterande 10 % har annan boendeform. Bland respondenterna finns dven en
overrepresentation av boende i Vasterbottens 1an, Norrbottens lan och Ostergé6tlands
lan (Figur 4)*. Respondenter fran Stockholms lan, Vastra Gotalands lan och Skane ar
underrepresenterade.
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Figur 4. Geografisk spridning i Sverige och bland respondenterna.

3.1 Frekvensanalys

Majoriteten av de svarande (>50 %) instamde till 70 % av de positiva pastaenden som
lades fram. Flest positiva svar erholls i kategorierna Tra och hallbarhet, Tra i
jamforelse med andra material och Tramaterial i rum. Manga positiva svar erholls
aven i kategorin Tramaterial och inredningsstil. Svaren i kategorierna Anvandning
och underhall samt Utbud och tillganglighet var i mindre utstrackning positiva.

¥ SCB (2014). Villa vanligaste boendeformen. Tillganglig: < http://www.scb.se/sv_/Hitta-
statistik/Artiklar/Villa-vanligaste-boendeformen/> 2017-03-22.

#SCB (u.4.). Folkméngd i lan 1749-2015. Tillganglig: <http://www.sch.se/hitta-statistik/statistik-efter-
amne/befolkning/befolkningens-sammansattning/befolkningsstatistik/> 2017-03-22.
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De tre pastaenden med flest instimmande respektive icke instimmande svar ar:
e Tré ar praktiskt och funktionellt (92 % instdmmer)
e Tréar ett visuellt vackert material (87 % instammer)
e Tra paverkar kanslan i rummet pa ett positivt sétt (87 % instammer)
e Jag handlar oftast trdmaterial- och produkter via internet (78 % instammer
inte)
e Pris dr viktigare &n kvalitet (60 % instammer inte)
e Det krdvs ingen forkunskap for att montera tramaterial (36 % instdammer inte)

| detta avsnitt ges en Gverblick 6ver svaren under varje kategori av pastaenden.
Graferna i Figur 6-11 aterges i storre format i Bilaga 3.

3.1.1 Tréamaterial i rum

Generellt svarade respondenterna positivt pa pastaendena kring tramaterial i rum, se
Figur 5. Flertalet (71 %) av respondenterna har, eller vill ha, mycket synligt tra
hemma. Enbart ett fatal (6 %) angav motsatsen och cirka var fjarde svarade neutralt.

De flesta (> 70 %) svarande instdmde att tra &r ett visuellt varmt material, att tra
paverkar kanslan i rummet pa ett positivt satt, att tré i interiora losningar ar vackert
och visuellt tilltalande, att tra kanns varmt att ga pa, att tra ger en god inomhusmiljo,
att traets textur (adring, kvistighet och yta) ger liv till rummet, att tra kanns tryggt
samt att tramaterial férmedlar ett lugn.

Tramateriali rum

100%
Q0%
B0M%
T0%
60%
508
400
30%
20% B Instammer inte
o Tl lld | |
0% L T u - - = = u — Instimmer
rai i
Jag har, Ira interira Traets . [Trimate B Vet ej/forstar e
B P textur . .| Trd ger . R~
eller vill e paverkarldsningar - . N . Tra gar rial Tra gar
Tra arett 4 s Tra Trd ger |(adring, . | Tramate - en . .
ha, X kinslani  ar - - att ljud .. bidrar till rummet
visuelit kinns god  kvistighe . rial angend -
mycket rummet vackert R kinns | ach att ljusare
. varmt } varmt inomhus| tach formedla . m doft }
synligt . paett | och - trygat ovdsen By luften och
. material . . att ga pa| miljé | yta) ger rettlugn . till - .
tra positivt | visuelit e dampas kinns | luftigare
. . livv till rummet .
hemma satt  tilltaland frisk
e rummet
W instimmer inte 6% 1% 2% 2% 3% 2% 6% 6% 4% 12% 18% 13% 15%
W Neutral 23% 11% 11% 13% 11% 13% 15% 16% 200% 24% 23% 29% A48%
Instammer 1% 8% 8% 85% 83% 83% 9% 6% 13% S6% 55% A8 Eliv
mvet gjfforstirej | 0% 1% 0% 0% 3% % 0% % 3% 9% 4% 10% 1%

Figur 5. Fordelning av svar pa respektive pastaende i kategori Tramaterial i rum

Svaren till pastaendena att tra gor att ljud och ovasen dampas, att tra ger en angenam
doft till rummet, att trdmaterial bidrar till att luften k&nns frisk samt att trd gor rummet
ljusare och luftigare var mer spridda. Andelen neutrala svar for dessa pastaenden var
relativt hoga (22-47 %) vilket kan indikera att dessa var svarare att ta stallning till.
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Exempelvis svarade nara halften neutralt kring pastaendet om att tra gor rummet
ljusare och luftigare vilket aterspeglar att traslag, ytbehandling etc. har inverkan.

3.1.2 Tramaterial och inredningsstil

Av de som svarat anger 4 av 10 att de dr mycket intresserade av inredning och lagger
tid och engagemang pa detta (Figur 6). Nastan lika manga svarade neutralt och
resterande angav att de var mindre inredningsintresserade. Detta svarsmonster
avspeglar sig till viss del dven i de 6vriga trarelaterade fragorna.

Flertalet (>70 %) respondenter instdmde att interidra tramaterial andrar farg med
tiden, att trd passar den egna inredningsstilen hemma samt att det &r I4tt att kombinera
tra med andra material och kul6rer. Mer &n hélften (50-69 %) instamde ocksa med
pastaendena att med trd ar det latt att skapa olika ytor, att trd & mer mangsidigt an
andra material, att omalat tra ger en trevlig fargnyans-/fargsattning till rummet, att tra
klarar modesvangningar samt att tra ar lyxigt.

Farre (37-43 %) instamde med pastaendena att kvistar i interiora tramaterial ar
positivt, att tr4 passar till alla inredningsstilar samt att tré ar trendigt.
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Figur 6. Fordelning av svar pa respektive pastaende i kategori Tra och inredningsstil

3.1.3 Tréaoch hallbarhet

Generellt har respondenterna en positiv bild av interidra tramaterials klimat- och
miljopaverkan och mer an halften av de svarande (58 %) anser att dessa ar viktiga
aspekter nar man handlar inredningsprodukter (Figur 7). Néra 1 av 6 tycker inte att
klimat- och miljopaverkan ar viktiga aspekter. Resterande svarade neutralt.



Flertalet (63-79 %) instdmde att tré ar bra for ménniskans valbefinnande, att trd
generellt ar battre an andra material sett ur miljésynpunkt, att tramaterial fran Sverige
kommer fran hallbart skogsbruk, att en 6kad anvandning av traprodukter ar bra for
miljon, att det ar lattare att atervinna tra an andra material, att tra har en lag
miljopaverkan samt att det ar viktigt att traet kommer fran certifierat skogsbruk.
Daremot var det farre (39 %) som ansag att de har en tydlig bild av produkters
miljopaverkan.
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Figur 7. Fordelning av svar pa respektive pastaende i kategori Tra och hallbarhet

3.1.4 Anvandning och underhall

De flesta svarande (69 %) har angett att de har erfarenhet av renovering av rum
och/eller mobler. For de trarelaterade pastaendena ar svaren generellt sett mer spridda
an tidigare kategorier, med relativt hoga andelar neutrala och negativa svar (Figur 8).
Dock &r andelen som instammer storst for de flesta av pastaendena.

Néstan alla (92 %) anser dock att trd ar praktiskt och funktionellt. Majoriteten (56-77
%) anser ocksa att naturligt slitage ger traprodukter och tramaterial karaktéar, att traets
naturliga variation gor att skador inte syns sa tydligt, att det ar enkelt att renovera och
frascha upp traytor samt att traytor ar latta att rengora och varda. Farre (25-48 %)
ansag att mangden traprodukter inte paverkar brandrisken i hemmet, att tramaterial
inte kraver nagra andra verktyg an de man redan har i hemmet, att trd ar lattare att
underhalla an andra material, att tra ar stottaligt samt att det inte kravs nagon
forkunskap for att montera tramaterial.
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Figur 8. Fordelning av svar pa pastaendena i kategori Anvéndning och underhall

3.1.5 Utbud och tillganglighet

Svaren pa pastaendena gallande utbud och tillganglighet r precis som for foregaende
kategori (Anvandning och underhall) relativt spridda och mindre &n halften (44 %)
har angett att de har stor erfarenhet av att kopa interiora traprodukter (Figur 9).

Majoriteten (56-67 %) instdimmer dock att traprodukter och -material finns i olika
prisnivaer, ar prisvarda samt att utbudet av attraktiva sadana for interiéra andamal ar
stort och att information om traprodukter och -material &r viktigt vid kop.
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Figur 9. Fordelning av svar pa pastaendena i kategori Utbud och tillgénglighet
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Férre (36-47 %) instdimmer att internet ar det forsta sattet att kontrollera utbudet av
tramaterial och -produkter for interiora andamal, att butiker i naromradet har ett brett
utbud av dessa material och produkter, att det finns tydliga kvalitetsindelningar samt
att mojlighet till hemleverans ar en viktig parameter vid kop. Majoriteten (60-78 %)
instdimmer inte att pris ar viktigare an kvalitet samt att tramaterial och -produkter
oftast inhandlas via natet.

3.1.6 Traijamforelse med andra material

Generellt anser respondenterna att tré star sig bra jamfort med andra material da
flertalet har svarat instimmande eller neutralt kring pastaendena i kategorin (se Figur
10). Néra 6 av 10 angav att trd ofta ar forstahandsvalet ndr man inreder och gér om
hemma, och drygt 3 av 10 svarade neutralt. Saledes var det enbart 1 av 10 som
motsatte sig att tra ofta &r forstahandsvalet.

Majoriteten (53-72 %) ansag aven att tra, jamfort med andra material, ar lattare att
forma och bearbeta, ar latt men anda starkt, ar lattare att montera, ar lattare att byta ut,
inte behover bytas ut lika ofta samt att damm, smuts och fingeravtryck syns mindre pa
traytor an pa ytor av andra material. Knappt halften (47 %) ansag att tra ar mer
slittaligt an andra material.

Trd i jamforelse med andra tramaterial
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Figur 10. Fordelning av svar i kategori Tr& i jamfOrelse med andra material
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3.2 Grupper av manniskor med liknande svar

Om vi sammanvager hur de intervjuade svarat pa precis alla fragor och dess likhet i
svar hittar vi tre grupper (analys med hjalp av PCA och HCA). De tre grupperna ses
som gron, rod och bla 6verst i Figur 11.

Generella drag som beskriver dessa tre grupper &r att gron grupp har svarat positivt
instammande pa i stort sett alla pastaenden i enkaten. Réd grupp har svarat ganska likt
som gron grupp pa manga pastaenden, dock mer nyanserat och mindre ensidigt
positivt, d.v.s. svarat instammer inte pa fler pastaenden. De i rod grupp tenderar dven
att ha bestamda asikter, da de séllan svarat neutralt. Kannetecken for bla grupp ar att
de har svarat minst positivt och att svaren generellt ar relativt jamnt fordelade mellan
svarsalternativen inom varje kategori.
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Figur 11. Tre olika grupper av svarande (enligt hieararkisk klusteranalys, HCA).
Overst: Scoreplot som visar de tre grupperna (en cirkel en intervjuperson).
Mellan: Loadingplot som visar relationen mellan fragorna/svaren.
Nederst: Klustertrad som visar hur intervjusvaren grupperats efter likhet.

12



| Figur 12 ses de pastaenden dar svaren skiljer sig markant mellan grupperna avseende
andel instdammande svar. Figuren lyfter fram sérskiljande drag grupperna emellan.
Exempelvis anser 80 % av traentusiasterna (gron grupp) och 50 % av de oerfarna (réd
grupp) att traytor ar latta att rengéra och varda medan enbart 10 % av skeptikerna (bla
grupp) tycker detsamma. Noterbart ar att de flesta av pastaendena dar stora skillnader
kan ses tillhor kategorin Tr& och inredningsstil.

Traytor ar ldtta att rengodra

och varda
100% ——_ Klimat- och miljopaverkan

Tra ar lyxigt _—— -:-90% ——_ ar viktiga aspekter nar jag
: e handlar...

Om jag inreder och gor om
hemma ar tra ofta mitt
forstahandsval

Med tra ar det latt att
skapa olika ytor

Trd klarar

Trd gor rummet ljusare och | | [ 4T
" modesvangningar

luftigare

Naturligt slitage ger
trdprodukter och
tramaterial karaktar

Trd ar bra for manniskans',
vdlbefinnande

Kvistar i interidra

tramaterial ar positivt Trd ar trendigt

De oerfarna

—Trdentusiasterna = Skeptikerna

Figur 12. Pastaenden dar skillnaden i andel instammande svar ar stor mellan
grupperna (minst 20 procentenheters skillnad).

Nedan presenteras ytterligare sérskiljande drag och andra intressanta skillnader mellan
de tre grupper som identifierats (genom PLSDA analys och granskning av
koefficienter - Bilaga 4 och av svarsmonster - Bilaga 5).

3.2.1 Gron grupp — Traentusiasterna (124st)

I gruppen ar fordelningen mellan man och kvinnor jamn och manga &ger sitt boende,
se Figur 13. Nagot fler bor i Norr- och Vasterbotten &n i dvriga riket. Gruppen har
tonvikt av aldre och har &ven mer erfarenhet av att renovera och att kdpa tra &n de
andra tva grupperna (18-28 procentenheter fler som instammer).

| jamforelse med de andra grupperna har de svarat genomgaende positivt pa i stort sett
alla pastaendefragor. Deras grundinstallning till trd i interiora miljoer ar generellt
mycket positiv och utmérkande drag &r att tr4 ofta &r deras forstahandsval nér de
planerar att géra om dar hemma (se Figur 12). Deras uppfattning &r bl.a. att trd ar bra
for manniskans valbefinnande, att det &r mangsidigt, prisvart, slitstarkt, latt att skota
och star sig bra i jamforelse med andra material.
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For denna grupp ar klimat- och miljopaverkan viktiga aspekter vid kop av
inredningsprodukter (se Figur 12). De anser i storre utstrackning an de andra
grupperna att det finns ett stort utbud av attraktiva interiora traprodukter i naromradet
(79 % jamfort med 62 % resp. 42 %) och anvéander internet for att kontrollera utbudet i
samma utstrackning som de andra. Mojlighet till hemleverans &r mindre viktigt for
trdentusiasterna.

Kon: andel mdn
100%
90%
80%
70%

Lan: andel i Norr- och

Visterbotten S Alder: andel > 45 ar

Boendeform: andel som’ /Inkomst: andel med > 30
dger 000 kr/man

De oerfarna

——Trdentusiasterna = Skeptikerna

Figur 13. Demografisk beskrivning av de tre klustergrupperna

3.2.2 ROd grupp — De oerfarna (100st)

Svarande i denna grupp utgors av personer som i storre utstrackning &n i de andra
grupperna hyr sitt boende, ar nagot yngre och har lagre inkomst. Lika fordelning pa
kon.

De har av naturliga skal uttryckt mindre erfarenhet an grén grupp av att renovera och
likasa att kopa interiora traprodukter. De ar emellertid i stort sett lika positiva som
gron grupp till interiort tré i hemmet. De anser bl.a. att trd ar ett vackert visuellt
material, har en positiv betydelse for kanslan i rummet och inte minst, att tré i hog
grad passar deras stil och att trd ar latt att kombinera med andra material. Interiort tra
ar emellertid inte alltid deras forstahandsval. Intressant &r att denna grupp — de
oerfarna — svarat mest negativt av alla pa fragor som handlar om jamférelser med
andra material (t o m lagre &n skeptikerna i den bla gruppen). De har &ven svarat lagt
pa hallbarhetsfragorna och anvandnings- och underhallsfragorna.
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De yngre och oerfarna tror alltsa inte att interiort tra ar lika bra for miljé och klimat
som traentusiasterna (grona) och osékerhet rader om hur interiort tra ar vid anvandning
och underhall tillika hur interort tra star sig i jamforelse med andra material.

Denna oerfarna grupp kollar utbudet pa internet lika ofta som de andra men handlar
via natet i storre utstrackning (dock lag niva). Majoriteten (58 %) av respondenterna i
gruppen tycker att produktinformation ar viktig. Mgjlighet till hemleverans ar mer
viktig for denna grupp an de dévriga (44 % jmf med 31-33 %).

3.2.3 Bla grupp - Skeptikerna (45st)

Denna grupp ager sitt boende i hdgre utstrackning an de andra grupperna, har tonvikt
pa dldre och utgdrs av en stérre andel man an kvinnor. Det som utmarker denna grupp
ar att interiort tré inte ar deras stil (enbart 38 % tycker motsatsen jmf med 79 % och
90 % i rod resp. bla grupp) och inte heller &r deras forstahandsval vid
inredning/renovering (se Figur 12). De anser inte att tra ar trendigt och ser inte kvistar
och omalat tra som nagot positivt. Deras skeptiska installning fargar deras enkétsvar.
Oviktigt ar klimat- och miljéfragorna vid kop, produktinformation och hemleverans.

3.3 Detaljstudier olika grupper av svarande

I denna del av rapporten redovisas skillnader och ménster i hur intervjupersonerna
svarat beroende pa kon, alder, boendeform och var i landet man bor. Detta har dven
gjorts for nagra i amnet speciellt viktiga fragor. Detta gjordes genom studium av
linjara regressionskoefficienter, vilka kan ses i Bilaga 6.1-6.3, samt med hjélp av
frekvensanalys med fokus pa skillnader i andel instammande svar.

3.3.1 Skillnader mellan kvinnor och méan

Generellt sett ses inga stdrre skillnader mellan hur mén och kvinnor svarat. Det finns
dock vissa skillnader, vilka framst géller tra och hallbarhet. En storre andel av
kvinnorna anser att produktens klimat- och miljopaverkan ar viktig vid kop (65 % jmf
med 54 %). De ar emellertid inte lika vertygade som man att interiort tré har lag
klimat- och miljépaverkan (20 procentenheters skillnad) och anser i mindre
utstrackning att de har en tydlig bild av produkters miljopaverkan (34 % jmf med

43 %).

Nagot fler kvinnor har angett att de har ett stort inredningsintresse och tycker i storre
utstrackning att tra passar alla inredningsstilar (49 % jmf med 35 %). En st6rre andel
av kvinnorna tycker aven att mojlighet till hemleverans ar viktigt (45 % jmf med

30 %). En annan mindre skillnad &r att en hogre andel mén &n kvinnor angett att de
ofta kollar internet infor ett kop (52 % jmf med 41 %).

3.3.2 Skillnader mellan aldre och yngre

For att analysera eventuella skillnader mellan aldersgrupper delades respondenterna
for enkelhetens skull upp i tva grupper; yngre (< 45 ar) och aldre (> 45). De aldre ager
oftare sitt boende (91 % jmf med 67 %), har hogre inkomst (77 % jmf med 52 % 6ver
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30 000/man) och har svarat att de har mer erfarenhet att renovera och att kopa
interiort trd &n de yngre (8 resp. 11 procentenheter fler som instdmt). De yngres
oerfarenhet, boendeform och lagre inkomst speglar av sig i deras svar.

Yngre tycker inte lika ofta som aldre:

- Attinteriort tra dampar ljud (45 % jmf med 54 %)

- Att trdmaterial bidrar till att luften kanns frisk (36 % jmf med 58 %)

Att interidra trdmaterial &ndrar farg med tiden (66 % jmf med 89 %)

Att trd inte kréver andra verktyg an de man har hemma (36 % jmf med 47 %)
- Att trdmaterial och produkter &r prisvarda (53 % jmf med 64 %)

Vid jamforelsen av trd med andra material ar generellt de aldre mer positiva till tra
jamfort med de yngre (i snitt 8 procenteneheters skillnad). Aldre anser ocksé i storre
utstrackning att produkters miljo- och klimatpaverkan &r viktiga nar de handlar och
tror oftare an de yngre att trd ar bra ur klimat- och miljosynpunkt (16 resp.
gensomsnitt 11 procentenheters skillnad).

De yngre anser i lite hdgre grad att tra &ar trendigt (45 % jmf med 31 %) och de har
storre preferens/acceptans for omalat tra (68 % jmf med 39 % instammer). De yngre
kollar i hogre grad utbudet pa internet (54 % jmf med 42 %) samt kdper i nagot storre
utstrackning oftare via samma medium (5 procentenheters skillnad). Mojlighet till
hemleverans &r lite viktigare for de yngre an for de aldre (43 % jmf med 32 %).

3.3.3 Skillnader mellan de som &ger och de som hyr sitt boende

De som ager sitt boende har bland de svarande hogre alder och inkomst. De som ager
tycker oftare att trdmaterial ar 1att att forma och bearbeta (78 % jmf med 47 %) och
har i storre utstrackning instamt till pastaendena i kategorin Tra och hallbarhet (4-27
procentenheters skillnad) samt till pastaendet att mangden interiort trd i hemmet inte
oOkar risken for brand (53 % jmf med 25 %).

De som hyr &r i stérre utstrackning positiva till omalat tra (80 % jmf med 53 %) och

till kvistar (53 % jmf med 41 %) samt anser att tra ar stottaligt (47 % jmf med 28 %).
De som hyr tycker dock i mindre utstrackning att butikerna i naromradet har ett brett
utbud av tramaterial och -produkter (29 % jmf med 46 %).

3.3.4 Skillnader mellan sédra och norra Sverige

For att se om det var nagra skillnader i hur man svarat beroende pa var i landet de
intervjuade bor gjordes en enkel gruppering av intervjupersonerna: de svarande fran
Norr- och Vasterbotten (vilka var Overrepresenterade i undersokningen) sattes i en
grupp och jamfoérdes med 6vriga svarande (tyngdpunkt pa storstadregioner). Den
forsta gruppen kallas har for enkelhetens skull norrlanningar (149 st) och den andra
gruppen sorlanningar (120 st).

Fordelningen mellan méan och kvinnor &r lika i de bada grupperna.
Inkomstfordelningen (lagre/hogre) ar ocksa i princip lika inom de bada grupperna.
Aldersfordelningen (indelat i aldre/yngre) bland sérlanningarna &r 50/50 och bland
norrlanningarna narmare 60/40. Det &r en nagot storre andel av norrlanningarna som
ager sitt boende (83 % jamfort med 76 %). Sett till pastaendena har de bada grupperna
generellt sett svarat liknande. Dock finns det nagra mindre skillnader.
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Norrlanningarna anser i storre utstrackning att:

e tramaterial inte kraver nagra andra verktyg dn de man redan har i hemmet, att
det inte kravs nagon forkunskap for att montera tramaterial, samt att det ar
enkelt att renovera och frascha upp traytor.”

e trd gor att ljud och ovésen dampas, att tramaterial bidrar till att luften kanns
frisk, att tra ger en angendm doft till rummet samt att tra &r bra fér manniskans
vélbefinnande.®

e trd jamfort med andra material &r lattare att byta ut, mer mangsidigt, lattare att
montera, inte behdver bytas ut lika ofta, ar lattare att atervinna samt ar lattare
att underhalla.’

Fler sorlanningar:

o kontrollerar utbudet av tramaterial och -produkter for intericra &ndamal via
internet och tycker att mojlighet till hemleverans ar en viktig parameter vid
kop.®

e har, eller vill ha, mycket synligt tra hemma.®

3.3.5 Skillnader mellan hdg och lag inkomst

Generellt hittades inga stora skillnader i asikter om och kring tré i interéra miljoer
beroende av inkomst. Hoginkomsttagarna i studien dger sitt boende i hogre
utstrackning (92 % jmf med 54 %), ar aldre (64 % jmf med 35 % Over 45 ar) och har
mer erfarenhet av att renovera och att képa interiort trd (17 resp. 11 procentenheter
fler instammer). De har i storre utstrackning instamt till pastaendena i kategorin Tra
och hallbarhet (4-18 procentenheters skillnad) och anser oftare att tra ar varmt att ga
pa (89 % jmf med 71 %).

Mojlighet till hemleverans anses i storre utstrackning viktigt bland laginkomsttagarna
(48 % jmf med 31 %) och de gillar i storre utstrackning omalat tra (72 % jmf med
51 %).

3.3.6 Skillnader mellan de som vill ha mycket och lite synligt tr& hemma

Majoriteten av de svarande (71 %) instdmmer att de har, eller vill ha, mycket synligt
tra hemma. Hur enskilda individer har svarat pa fragan; Jag har eller vill ha mycket
synligt trd hemma ses i nedre grafen i Figur 14. De som svarat instdmmer helt (5) och
instdimmer (4) ar darmed ganska 6vertygade om att de vill ha mycket synligt tra
hemma och kallas darfor traforesprakare. Denna stora grupp utgors framst av tidigare
beskrivna tréaentusiaster (grupp grén) och de oerfarna (grupp rod) (52 % resp. 40 %)
och har varken storre eller mindre intresse for inredning eller erfarenhet av att kopa
interiéra traprodukter an de som ar mer negativa till interiort tra (utgors framst av de
oerfarna och skeptikerna; 61 % resp. 33 %). Traforesprakarna har i storre utstrackning

® Det skiljer 11-18 procentenheter mellan grupperna for dessa pastienden.
® Det skiljer 10-21 procentenheter mellan grupperna fér dessa pastaenden.
" Det skiljer 11-18 procentenheter mellan grupperna fér dessa pastaenden.
& Skillnaden mellan grupperna &r 21 respektive 10 procentenheter.

® Skillnaden mellan grupperna ar 10 procentenheter.
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svarat positivt pa pastaendena i alla kategorier, men enbart en marginell skillnad ses i
kategorierna Anvandning och underhall samt Utbud och tillganglighet™.
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Figur 14. Ovre: De tre olika grupperna av svarande enligt hieararkisk klusteranalys
redovisat tidigare under rubrik 3.2. fargat efter Gron - tréaentusieasterna,
rod - De oerfarna och bla - skeptikerna.

Nedre: Samma scoreplot men visar istallet hur respondenterna svarat pa
pastaendet: Jag har eller vill ha mycket synligt tr& hemma. Hogt varde visar
onskan att ha interiort tré.

Samsyn®! rader mellan traforesprakarna och den negativa gruppen kring nedanstaende
pastaenden:

- Tréa ar mer slittaligt &n andra material

- Tra kanns varmt att ga pa

- Tra gor att ljud och ovésen ddmpas

- Interitra tramaterial &ndrar farg med tiden

- Tré& ar generellt battre &n andra material ur miljosynpunkt

Konsfordelningen &r ocksa liknande inom de bada grupperna, likvéal som fordelningen
mellan &ldre/yngre och hogre/lagre inkomst. Det &r en nagot storre andel sérlanningar
(46 % jmf med 34 %) bland traforesprakarna och aven en nagot hogre andel som hyr
sitt boende (21 % jmf med 14 %).

19| genomsnitt har 6 respektive 5 % fler svarat instimmande bland de som angett att de har, eller vi ha,
mycket synligt trd hemma.
1|iknande svarandelar vad géller instimmer, neutral och instimmer ej.
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De storsta skillnaderna ses i kategorierna Tramaterial i rum och Tra och
inredningsstil*?. Sett till enskilda pastaenden ses de framsta skillnaderna i foljande
pastaenden (i fallande skala, d.v.s. storst skillnad dverst)™:

- Tré passar min inredningsstil hemma

- Omalat tra ger en trevlig fargnyans/-séttning till rummet

- Tréa paverkar kanslan i rummet pa ett positivt satt

- Om jag inreder och goér om hemma &r tra ofta mitt forstahandsval

- Traiinteriorer ar vackert och visuellt tilltalande

- Tré& gor rummet ljusare och luftigare

- Det ar latt att kombinera trd med andra material och kuldrer

- Tré& klarar modesvangningar

- Traar lyxigt

- Tréaar trendigt

- Klimat- och miljopaverkan &r viktiga aspekter nar jag handlar
inredningsprodukter

Resultaten indikerar darmed att den frdmsta anledningen till att man vill ha, eller har,
mycket trd hemma (71 % av de svarande) dr estetiska; att man tycker att trd passar in i
stilen hemma, att tré bidrar positivt till kdnslan i rummet samt att trd ar vackert. For
den lilla grupp som inte vill ha, eller har, mycket trd hemma (6 %) ar saledes den
framsta anledningen till att de inte vill ha interiora tramaterial ocksa av estetisk
karaktar, se lista ovan.

12 | genomsnitt har 18 % (25 % om forsta fragan raknas med) respektive 23 % fler svarat instimmande
bland de som angett att de har, eller vi ha, mycket synligt trd hemma.

3 Bland de som angett att de har, eller vi ha, mycket synligt trd hemma har 25-46 % fler svarat
instdammande (46/43/36/34/33/32/32/29/29/27/25).
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4 Diskussion och slutsatser

4.1 Generelladrag

Generellt sett har majoriteten av respondenterna en positiv installning till och
uppfattning av tré i interiora miljoer. | studien har det framgatt att det finns ett flertal
positiva pastaenden kring tras utseende och kansla som verkar galla generellt,
oberoende av traslag och ytbehandling. Dessa &r att tra:
e dr ett visuellt varmt material,
paverkar kanslan i rummet positivt,
ar varmt att ga pa,
ger en god inomhusmiljo,
ger liv till rummet,
ké&nns tryggt samt
formedlar ett lugn.

Preferenserna gallande omalat tra och kvist ar daremot ratt spridda bland
respondenterna. Omalat tra anses i storre utstrackning fint av yngre, de som hyr sin
bostad och de med lagre inkomst. For kvist ses ingen storre skillnad beroende pa
demografi, men nagot fler &r positiva till kvist bland de som hyr sitt boende och bland
kvinnorna.

Upplevda fordelar med tré jamfort med andra material som framst kan lyftas fram ar
att tra ar latt att forma och bearbeta, latt men dnda starkt samt att damm, smuts och
fingeravtryck syns mindre. Slittaligheten hos tramaterial, jamfoért med andra material,
upplevdes daremot inte vara fordelaktig i lika stor utstrackning.

Det & manga som kontrollerar utbudet av tramaterial och -produkter pa natet, men an
sa lange en liten andel som handlar dar. Internet ar saledes en kanal som kan na en
stor andel av de potentiella kunderna och det finns utrymme att utnyttja den i storre
utstrackning. Bland respondenterna &r det en storre andel sérlanningar, yngre och man
som kontrollerar utbudet pa natet. Maojlighet till hemleverans ar viktigt for 4 av 10
svarande och for mer dn varannan &r det viktigt att erhalla produktinformation vid
kop. Hemleverans ar i storre utstrackning viktigt for de med lagre inkomst, kvinnor,
yngre och boende i sédra Sverige.

Ett av de viktigaste resultaten av studien &r att estetiska preferenser (exempelvis
gallande inredningsstil, omalat tra och tra i kombination med andra material och
kulérer) spelar en stor roll for hur mycket trd man har, eller vill ha, hemma (se kapitel
3.3.6). Nasta studie kommer darmed att l&gga stor vikt vid bl.a. inredningsstilar och
ytbehandlingar. Ett annat resultat av studien &r att hansyn till klimat- och
miljopaverkan vid kop ocksa har betydelse.

Det ar darfor positivt att majoriteten av de svarande angav att klimat- och
miljopaverkan ar viktiga aspekter nar man handlar inredningsprodukter och att tra star
sig bra mot andra material sett ur ett miljoperspektiv. Dock var det farre som ansag
sig ha en tydlig bild av produkternas miljopaverkan. Det kan darmed finnas en idé att
pa ett enkelt och lattillgangligt satt lyfta fram produkternas miljofordelar for
kunderna. Bland respondenterna var det fler &ldre och fler kvinnor som angav att det
ar viktigt att beakta produkters klimat- och miljopaverkan vid kop. Fler méan, aldre
och de som &ger sitt boende anser att tra ar bra ur klimat- och miljoésynpunkt samt
anser sig ha en tydlig bild av produkters miljopaverkan.
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4.2 Tre kundsegment

Baserat pa respondenternas svar pa alla fragor i enkéaten identifierades tre intressanta
grupper av svarande (se dven sektion 3.2), som efter svarsmonstren kallats
Traentusiasterna, De oerfarna samt Skeptikerna. Trots det faktum att enké&tstudien &r
for liten for att kunna ségas vara representativ for annat an den intervjuade gruppen sa
ger foljande forsok till marknadsféringsmassig granskning av de tre grupperna
signaler till branschen

4.2.1 Tréaentusiasterna (46 %)

Tréaentusiasterna ar ett kundsegment som industrin maste bibehalla och varna da de &r
positiva till interiort trd och ofta véljer tré i férstahand ndr de planerar att renovera och
inreda. Gruppen bestar av redan befintliga kunder till branschen och de har i hog grad
erfarenhet av att kdpa interiora tramaterial och renovera. | kommunikationen med den
denna grupp rekommenderas att klimat- och miljoaspekter betonas da dessa ar viktiga
for dem. Denna grupp ar enkel eftersom dess individer ar sa genuint positiva till tré.
All form av produktutveckling, 6kat utbud, tillaggstjanster och
marknadsforingsinsatser torde falla i god jord bland dessa tréentusiaster.

4.2.2 Skeptikerna (17 %)

Denna grupp anser generellt inte att trd &r deras stil och trd ar inte deras
forstahandsval vid inredning/renovering. Skeptikergruppen bedéms som den minst
viktiga av de tre identifierade segmenten for branschen att fokusera pa. Ett dkat utbud
av nya innovativa interidra tramaterial kan méjligen forandra laget om de utformas sa
att de passar dessa personers inredningsstil. De nya produkterna bor ytbehandlas da
majoriteten inte gillar omalat trd och produkterna bor heller inte ha synlig kvist.

4.2.3 De oerfarna (37 %)

Denna grupp ar den mest intressanta eftersom den utgoérs av potentiella framtida
kunder. Det dr ett kundsegment som angett att de ar positiva till interiort trd i hemmet
och som anser att det i hdg grad passar deras stil men att det emellertid inte alltid &r
deras forstahandsval. Gruppen utgors av en storre andel yngre, hyr sitt boende i hogre
utstrackning och har inte samma erfarenhet av att renovera och att kdpa interiort tra
som trdentusiasterna. Trébranschen har har en utmaning, dels i att utveckla och
erbjuda attraktiva produkter for denna grupp och boendeform, dels att marknadsfora
produkter pa ett sadant satt att gruppens uppfattning om interiort tra blir mer lik
trdentusiasternas. Gruppen — De oerfarna — tror inte att interiort tra ar lika bra for
miljo och klimat som traentusiasterna och tror heller inte att tra star sig lika bra i
jamfdrelse med andra material. En icke forsumbar andel anser dven att brandrisken
paverkas av mangden traprodukter i hemmet, att traytor &r svara att varda och rengéra
samt att tra &r stotkansligt. Gruppen anser att produktinformation ar viktigt samt
erbjudande av hemleverans. Denna grupp &r de som &r mest intresserade av nagon
form av e-handel. Vissa individer i gruppen kommer att med tiden att véxla dver till att
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bli traentusiaster och vissa inte. Har kan branschen paverka med ratt insatser. Allt som
gors for att satisfiera denna oerfarna grupp torde aven tillfredsstélla tréentusiasterna.

4.3 Slutsatser

Aven om denna enkatstudie ar liten i sin omfattning sa ger den indikativa signaler till
trabranschen kring manniskors uppfattningar, kunskaper och asikter om tramaterial i
interiora miljoer. Viktigaste signalen &r att bland de intervjuade sa var merparten

(71 %) positivt installda till interiort trd i sin hemmiljo och en stor andel svarade
instammande pa merparten av de positiva pastaendena. Utfallet/resultatet av de
testade pastaendena bor kunna ge idéer till och argument for materialbeskrivande
egenskaper som kan anvandas vid marknadsforing eller profilering av ett féretags
produkter.

Nyckeln till framgang for branschen ar att erbjuda interiora traprodukter med
varierande estetiska egenskaper som passar for manga samt olika inredningsstilar. Att
branschen fortsatter att utveckla produkter med forandrade och forbattrade egenskaper
avseende stil, form, yta, anvandbarhet, slitstyrka och underhallfragor ar viktigt. |
branschens kommunikation med marknaden maste interiora traprodukters goda
egenskaper kopplat till miljo, hallbarhet och anvandning framhallas. Viktigt &r ocksa
adekvat produktinformation och dar sa ar mojligt erbjuda hemlevarans. Resultaten
indikerar att kundsegmentet som bedéms ha storst potential for 6kad konsumtion av
interiéra traprodukter i viss utstrackning handlar produkter via natet varfor en 6kad
satsning pa internetbaserad produktexponering och e-handel kan vara en strategi for att
na ut till denna kundgrupp.

Ett viktigt resultat &r att estetiska preferenser kring exempel inredningsstil och
ytbehandling verkar spela en stor roll for hur mycket trd man har, eller vill ha hemma.
En slutsats &r darmed att nasta studie bor understka inredningsstilar och passande
egenskaper av tra till dessa.
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Bilaga 1. Samtliga enkatfragor, ingressfragor understrukna

Tramaterial i rum

N~ WNE

Tré och inredningsstil

Tré och hallbarhet

Utbud och tillganglighet

Jag har eller vill ha mycket synligt trd hemma
Trd i interidrer &r vackert och visuellt tilltalande
Tra har en positiv betydelse for k&nslan i rummet
Tra gbr rummet ljusare och luftigare

Tra ger en angendm doft till rummet

Tra gor att ljud och ovésen dampas

Trd &r ett visuellt varmt material

Tra kanns varmt att ga pa

Tré ger god inomhusmiljé

Tramaterial bidrar till att luften ké&nns frisk
Tramaterial formedlar ett lugn

Tréets textur (adring, kvistighet och yta) ger liv till rummet
Tra kénns tryggt

Jag ar mycket intresserad av inredning och lagger tid och engagemang pé det
Trd passar alla inredningsstilar

Tra klarar modesvangningar

Tra &r mer mangsidigt 4n andra material

Trd &r lyxigt

Tra ar trendigt

Med tra ar det latt att skapa olika ytor (matta, blanka, olika nyanser)
Trd passar min inredningsstil hemma

Omalat tra ger en trevlig fargnyans/-sattning till rummet

Interira tramaterial &ndrar farg med tiden

Det &r latt att kombinera trd med andra material och kuldrer

Kvistar i interidra tramaterial &r positivt

Klimat- och miljépéverkan ar viktiga aspekter nér jag handlar inredningsprodukter
Tré har 13g klimatpéverkan

Tra &r generellt battre &n andra material ur miljésynpunkt

Okad anvandning av traprodukter &r bra for miljon

Tramaterial har 1dg miljopaverkan

Tramaterial fran Sverige kommer frén hallbart skogsbruk

For mig &r det viktigt att traet kommer fran certifierat skogsbruk (ex. FSC, PEFC)
Jag har en tydlig bild av traprodukters miljopaverkan

Det &r lattare att atervinna trd an andra material

Trd &r bra for ménniskans vélbefinnande

Jag har erfarenhet av renovering av rum och/eller mébler

Traytor ar latta att rengora och varda

Naturligt slitage ger trdprodukter och trématerial karaktar

Tréets naturliga variation gor att skador inte syns sé tydligt

Tra 4r stottaligt

Det ar enkelt att renovera och frascha upp traytor

Tra ar praktiskt och funktionellt (latt att spika, skruva i travagg, tragolv kan slipas..)
Det kravs ingen forkunskap for att montera tramaterial

Tramaterial krdver inga andra verktyg an de man redan har i hemmet
Tré &r lattare att underhalla &n andra material

Mangden traprodukter paverkar inte brandrisken i mitt hem

Jag har erfarenhet av att kdpa interiora trdprodukter

Det finns ett stort utbud av attraktiva tramaterial och traprodukter for interiéra &andamal
Internet &r mitt forsta satt att kontrollera utbudet av trdmaterial och trdprodukter for interiéra
andamal

Butiker i mitt naromrade har ett brett utbud av tramaterial och traprodukter

Jag handlar oftast tramaterial och traprodukter via Internet

Information om traprodukter och tramaterial ar viktigt vid kop

Majlighet till hemleverans &r en viktig parameter vid kdp

Det finns traprodukter och tramaterial i olika prisnivaer

Tramaterial och traprodukter ar prisvarda

Traprodukter och tramaterial finns i tydliga kvalitetsindelningar

Pris &r viktigare &n kvalitet

Tréa i jamforelse med andra interiéra material

58.

Nér jag inreder och gér om hemma &r trd ofta mitt férstahandsval

Interiort tra behdver inte bytas ut lika ofta som andra material

Tra &r mer slittaligt 4n andra material

Jamfort med andra material &r tré latt men &nda starkt

Tra &r lattare att forma och bearbeta &n andra material

Det ar lattare att montera trdmaterial &n andra material

Trd &r lattare att byta ut &n andra material

Damm, smuts och fingeravtryck syns mindre pa tréytor &n pa ytor av andra material
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Bilaga 2. Enkatstudiens layout och innehll

Hej.

W1 ir intresserade av att ta del av dina dsikter och uppfattningar om interidra trimaterial.

Enkiten bestar av pastaenden om trimaterial inomhus dir du enkelt kryssar for om du haller med eller inte.
Enkiten tar ca 10 mun att fylla 1 och dina svar &r helt anonyma.

Studien genomfirs inom projektet Framtidens biobaserade byggande och boende inom Biolnnovation med stad av Vinnova,
Energimyndigheten och Formas i samarbete med Lulea tekniska universitet, Linkdpings universitet och Mittuniversitetet.

BI0®%

INNOVATION

©
1. TRiMATERIAL I RUM

Vanligen markera pa den 5-gradiga skalan, frén instdmmer inte alls till instdmmer helt, hur vél du instdmmer i
foljande pastdenden om tramaterial i rum. Om du inte vet eller inte forstar pastdendet, vanligen markera rutan vet
ej/forstar ej.

Jag har, eller vill ha, mycket synligt tra hemma

Instammer inte Instammer helt
alls
1 2 3 4 s Vet ej/forstar ej

[ ]
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Bilaga 2. Enkatstudiens layout och innehll

2. TRAMATERIAL T RUM

Instdmmer
inte alls

1
Tra i interidra |0sningar ar vackert
och visuellt tilltalande -
Tré paverkar kénslan i rummet pa -~
ett positivt satt -
Tra gor rummet ljusare och luftigare O
Tra ger en angenam doft till rummet O
Tra gor att ljud och ovasen dampas O
Tra ar ett visuellt varmt material O
Tra kanns varmt att ga pa O
Tré ger god inomhusmiljo O
Tramaterial bidrar till att luften P
kénns frisk
Tramaterial formedlar ett lugn O
Traets textur (Sdring, kvistighet och
yta) ger liv till rummet -
Tra kanns tryggt O

Instdmmer

helt Vet

N

2 3 4 5 ej/forstar ej
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e - - — -
" " ™ P oy
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3. TRA OCH INREDNINGSSTIL

Jag ar mycket intresserad av inredning och ldgger tid och engagemang pa detta

Instammer inte

alls
1 2
e ) )
L p— e

Instammer helt

4 5 Vet ej/forstar ej
o) O O
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Bilaga 2. Enkitstudiens layout och innehall

4. TRA OCH INREDNINGSSTIL

Tra passar till alla inredningsstilar
Tra klarar medesvangningar

Tra &r mer mangsidigt 4n andra
material

Tra ar lyxigt
Tra &r trendigt

Med tra ar det latt att skapa oclika
ytor (matta, blanka, olika nyanser)

Tra passar min inredningsstil hemma

Omalat tré ger en trevlig
fargnyans/-sattning till rummet

Interidra tramaterial andrar farg
med tiden

Det ar latt att kembinera tré med
andra material och kuldrer

Kvistar i interiora tramaterial ar
positivt

Instammer
inte alls

Instammer
helt Vet
- - o =
4 5 ej/forstar ej

" " " P r')
e o o R -
" P P P ~
- - \_)
" P P P .f_)
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" Fan " s Ty
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5. TRA OCH HALLBARHET

Klimat- och miljopaverkan ar viktiga aspekter nar jag handlar inredningsprodukter

Instédmmer inte

alls
1 2
Fan" P
L L

y

,_
Wt

Instdmmer helt

4 5
" P
) )
./ W/

Vet ej/forstar ej
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Bilaga 2. Enkatstudiens layout och innehll

6. TRA OCH HALLBARHET

Instdmmer
inte alls

1 2
Tra har 13g klimatpaverkan O O
Tra ar generellt battre 4n andra ~ O
material ur miljosynpunkt -~ b
Okad anvandning av traprodukter &r ~ '®)
bra for miljon ~ b
Tramaterial har 18g miljopaverkan O O
Tramaterial frén Sverige kommer ~ e
fran hallbart skogsbruk -~ =

For mig ar det viktigt att traet . .
kommer fran certifierat skogsbruk (@] O
(ex. FSC, PEFC)

Jag har en tydlig bild av produkters ~ '®)
miljopaverkan ~

Det &r |dttare att dtervinna tré &n ~ I
andra material = =
Tra ar bra for manniskans ~ 'e)
valbefinnande ~ b

Y
e

@]
S

Instdmmer

helt Vet
5 ej/forstar ej
Ty Ty
O O
Ny Y
O O
e Fa
\ L
i P
b I\_I
F " P
b I\_I
P Fan
- I\_I
Ty Ty
\ L
" P
O O
" Y
o I\_II

7. ANVANDNING OCH UNDERHALL

Jag har erfarenhet av renovering av rum och/eller mbler
Instammer inte

alls
1 2 3 4
O @) @) O

Instammer helt
5
O

L

Vet ej/forstar gj
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Bilaga 2 Enkatstudiens layout och innehall

8. ANVANDNING OCH UNDERHALL

Instammer Instammer
inte alls helt Vet
1 2 3 4 5 ej/forstar ej
Traytor ar latta att rengdra och ~ ~ ~ ~ ~ O
Vgrda \_Il - - - h— -
Naturligt slitage ger traprodukter och ~ —~ ~ —~ ~ ~
tramaterial karaktar
Traets naturliga variation gor att ~ ~ ~ ~ ™ @)
skador inte syns sa tydligt = ~ = ~ =~
Tra ar stott8ligt O O O O O O
Det ar enkelt att renovera och ~ ~ ~ ~ ~ O
frascha upp traytor = ~ = ~ -~ -
Tra ar praktiskt och funktionellt (15t i i i i i i
att spika, skruva i travagg, tragolv (@] QO @] @) @) O
kan slipas..)
Det kravs ingen forkunskap for att ~ ~ -~ ~ ~ O
montera tramaterial ~ ~ ~ = = h
Tramaterial kréver inga andra i i i i i i
verktyg an de man redan hari O O O O O O
hemmet
Tréa &r lattare att underhalla an -~ ~ ~ ~ ~ 0O
andra material -~ = -~ - =~ -
Mangden traprodukter paverkar inte — —~ —~ —~ ~ ~
O O O O @) O

brandrisken i mitt hem

Fa £

9. UTBUD OCH TILLGANGLIGHET

Jag har stor erfarenhet av att képa interiora traprodukter
Instammer inte

alls Instammer helt
1 2 3 4 5 Vet ej/férstar e
.:::. .:::. .::) .:::. .:::. .:::.

. I
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Bilaga 2. Enkatstudiens layout och innehll

10. UTBUD OCH TILLGANGLIGHET

Instammer Instammer
inte alls helt Vet
1 2 3 4 5 ej/férstar ej
Det finns ett stort utbud av
attraktiva tramaterial och O O O O O O

traprodukter for interidra andamal

Internet &r mitt forsta satt att

kontrollera utbudet av trdmaterial

(@ )
och tréprodukter for interiora o - - O o o
andamal
Butiker i mitt naromrade har ett
brett utbud av tramaterial och O O O O O O
traprodukter
Jag handlar oftast tramaterial och ~ ~ ~
traprodukter via Internet O - - o O O
Information om traéprodukter och \ - - - -
tramaterial ar viktigt vid kép O O O © © O
Majlighet till hemleverans &r en - - -
viktig parameter vid kap O O O O O O
Det finns traprodukter och
tramaterial i olika prisnivaer O O O O O O
Tramaterial och traprodukter ar —~ —~
prisvarda o ~ ~ O o o
Traprodukter och tramaterial finns i
tydliga kvalitetsindelningar o O O O o o
Pris &r viktigare an kvalitet O O O O O O

11. TRA I JAMFORELSE MED ANDRA INTERIORA MATERIAL

B

tpes]
il

A
—)

Om jag inreder och gér om hemma ar tra ofta mitt forstahandsval
instammer inte

alls Instammer helt
1 2 3 4 5 Vet ej/forstar gj
O O O O O O

_______1Il

29




Bilaga 2. Enkitstudiens layout och innehall

12. TRA I JAMFORELSE MED ANDRA INTERIORA MATERIAL

Instammer Instammer
inte alls helt Vet
1 2 3 4 5 ej/farstar e

Interiért trd behover inte bytas ut o - o o
lika ofta som andra material o o o o
Tra &ar mer slitt3ligt &n andra
material o o o o O O
lamfart med andra material &r tra
15tt men &ndé& starkt o o o o O O
Tra ar lattare att forma och bearbeta
an andra material o o o o O O
Det &r lattare att montera
tramaterial an andra material o o o o O O
Tra ar lattare att byta ut 4n andra o) e O O 0 0

material

Damm, smuts och fingeravtryck syns
mindre pa traytor an pa ytor av
andra material

O
O
O
O
O
O

G

13. Nagra fragor om dig som svarat
Dina svar &r anonyma och kan inte kopplas tillbaka till dig. Vanligen ange det alternativ som bast dverensstammer
pa dig.

Kdn
Alder
[valj... v

Manadsinkomst fore skatt
[valj... V|

Din boendeform
[valj... v

Vilket ldan dar du bosatt i
[valj... v

@

©
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Bilaga 3. Svarsfrekvens pa pastaenden i kategori Tramaterial i rum
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Bilaga 3. Svarsfrekvens pa péstadenden i kategori tra i jamférelse med andra material
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Bilaga 4. Sarskiljande drag mellan de tre klustergrupperna

Figuren visar linjara regressionskoefficienter for de tre diskriminantmodellerna (PLSDA).
Skillnader mellan staplarnas storlek och riktning beskriver hur respektive grupp har svarat pa
fragorna dvs sarskiljande drag. Staplarnas farg foljer fragornas &mnen. Figuren bor tolkas
liggande .
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Bilaga 5 . Svarsmonster for de tre grupperna i kategori Tramaterial i rum

Tramateriali rum - Instimmer

lag har, eller vill ha, mycket synfigt tri
hemma
100%
Tra gdr rummet fjusare och luftigare a0s - Trd dr ett visuellt varmt material

Tra pdverkar kanskan i rummet pa et

Trimaterial bidrar til att luften kinns frisk psitivt satt

Trii ger en angendm doft till ummet - Tré i interidra lsningar dr vackert och

wisuellt tilltalande — Grupp grin
e Gtuupp bl
— Grupp rod
Tril gir att fjud och ovisen dimpas Tri kiinns varmt att gd pd

Tramaterial férmediar ett lugn Tra ger god inomhusmijo

“Triets textur (ddring, kvistighet och yta) ger

Trii kinns tryggt liv till rummet

Tramateriali rum - Instimmer inte

Jag har, eller vill ha, mycket synfigt tri
hemma

Tra gir rummet fusare och laftigare Tra dr ett visuelit varmt material

Tri paverkar kinslan | rummet pd ett

Trimaterial bidrar tif att luften kinns frisk positivt sitt

Trd i interidra Msningar ar vackert och

Tra ger en angenam doft till ummet wisuellt tilltalande —Grupp gran

——Grupp bli
—Grupp risd

Tra goir att fjud och ovisen dimpas Trd kanns varmt att g pd

Tramaterial formedlar ett lugn ) Trii ger god inomhusmilia

“Triets textur (ddring, kvistighet och yta) ger

Tra kinms tryggt T till rummet

Trimateriali rum - Neutral

Jag har, eller vill ha, mycket synligt tra
hemma
605
Tra ghr rummet fjusare och luftigare Tri ar ett visuellt varmt material

Ted pverkar k3nskan i rummet pa ett

Trimaterial bidrar tif att luften kinns frisk positivt satt

Tra i interitica lsningar dr vackert och

Trii ger en angerdm doft till rummet visuellt tilltalande ——{irupp grin

—rupp B

—— Grupp rad

Tri gir att fud och ovisen dimpas Tri kiinns varmt att gi ph

Tramaterial férmediar ett lugn Tra ger god inomhusmidja

Triets textur [ddring, kvistighet och yta) ger

Trd kinrs tryggt liv bill rummet




Bilaga 5 . Svarsmonster for de tre grupperna i kategori Tra och inredningsstil

Trd och inredningsstil - Instimmer

lag ar mycket intresserad av inredning och
lagger tid och engagemang pa detta
100%
Tri ar trendigt G+ Interidra trimaterial dndrar firg med tiden
0%
[l
50%

Tra passar il alla inredningsstilar Tra passar min inredningsstil hemma

—Grupp gron
Y 5 e = Det Gr 15t att kombinera trd med andra
Kvistar i interidra trimaterial ar positivt rmatecial och kulrer ——Grupp bl§
——Grugp r6d
Trd dr hypdgt Med trd dir det Litt att skapa olika ytor
Trad klarar modesvingningar T Tréi dr mer mangsidigh in andra material
Omidlat tra ger en teviig targnyans/-sattning
Lill purrmiet
Tré och inredningsstil - Instimmer inte
lag ar mycket intresserad av infednirg och
13gger tid och engagemang pa detta
0%
Tra it rendigt — Interidra tramaterial Gndrar farg med tiden
Tra passar fill alla inredningsstilar Tri passar min inredningsstil hemma

Grupp grén

'_ Det ir 13t att kombinera tra med andra

e -1
material och kulbrer i

Kyistar i interidra trimaterial ar positivl
——Grupp rad

Ted dr Iyxigt Med tri S det I3t att skapa olika ytor

Trd klarar modesvingningar [ Tra ar mer mingsidigt an andra material

Omdlat trii ger en treviig Birgnyans/-sittning
till rummet

Trd och inredningsstil - Neutral

lag dir mycket intresserad av incedning och
Ligger tid och engagemang pi detta
6%
Trd ir trendigt Interidra trimaterial dndrar Firg med tiden

Tri passar till alla inredningsstilar Tri passar min inredningsstil hemma

—— Grupp grén
Drel dr KLt att kombinera el med andra

Kvistar i interitica tramaterial i postivi - =
material ach kuldrer

——Grupp b

Grupp rod

Todi dr Iywigt Med tri dr det I3t att skapa olika ytor

Tréi klarar modesvangningar Trd dr mer mangsicigh 3n andra material

Omdlat tri ger en treviig Birgnyans/-sittning
till rummet




Bilaga 5 . Svarsmonster for de tre grupperna i kategori Tra och hallbarhet

Jag har en tydiig bild av produiters
miljépaverkan

Far mig 3r det viktigt att traet kommer frin
certifierat skogsbruk I

Trimaterial har 13 mijopiverkan

Tri har kg klimatpdverkan

Tré och hillbarhet - Instimmer

Klimat- och miljapdverkan ar viktiga
aspekter ndr jag handiar
inredningsprodukter

100%.
086

BO%

Tri r bra fir méinniskans valbefinnande

Trd dr generellt battre 3nandra material ur
miljisynpunkt

— Gruipp grisn
—— Grupp b
= Grupp rid

Tramaterial frin Sverige kommer frin
halibart skogsbruk

Okad anvandning av triprodukter dr bra far
miljdin

Det iir Littase att dtervinna trd 3n andra
material

Jag har en tydlig bild av produkters
miljtipdverkan

For mig ar det viktigt att tract kommer fran
certifierat skogshruk

Tré och héllbarhet - Instimmer inte

Klimat- ach milidpiverkan 3r viktiga
aspekter nar jag handlar
inredningsprodukter

45% 5

_ Trii &r bra fir méirniskans valbefinnande

Trd 3r generellt battre &n andra material ur
1 miljisynpunkt

——Grupp grin

——Grupp A

Trimaterial har 13g mijipiverkan

Tri har Kg klimatpdverkan

—— Grupp rad

4 " - | Tramaterial frdn Sverige kommer frdn

Trimaterial har 1ag mijopaverkan hallbart skogsbruk
Tr3 har 14g Kimatpdverkan Okad anvandning av traprodukter i bra for
miljiin
Dhet jir Littare att dtenvinna tri dn andra
material
Tré och héllbarhet - Neutral
Klimat- och miljipaverkan ar viktiga
aspekter nir jag handlar
inredningsprodukter
Jag har en tydlig bild av produkters
miljapaverkan _Trid dr bra 8 manniskans vilbefinnande
Far mig dr det viktigt att triet kommer frin Tra dir generellt bittre n andra material ur

certifierat skogshruk miljasynpunkt
—Grupp gron
——Gruppbld
——Grupp rid

Tramaterial frin Swerige kommer fran
hilibart skogsbruk

kad anviindning av triprodukter ar bra fir
miljin

Det ir Littare att dtervinna tri inandra
raterial




Bilaga 5 . Svarsmonster for de tre grupperna i kategori Anvandning och underhéll

Anvindning och underhéll - instimmer

fag har erfarenhet av renovering av rum

ochfeller mabler
100%
kr. torkunskap f it t i
pethran ngsn l::‘“::!”‘:; o s mentera s Tra ar praktiskt och funktionellt
BOR%
Tri dr stottaligt Naturligt slitage ger traprodukter och

trimaterial karakbar

Grupp grén
—Grupp bld

Tra ir Littare att underhilla 3n andm | — Grupp rod
material

Traets naturliga variation gir att skador
inte syns < tydligt

Tramaterial kraver inga andra verktyg dn de
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Bilaga 5. Svarsmanster for de tre grupperna i kategori Utbud och tillgédnglighet

Utbud och tillginglighet - instammer

Jag har stor erfarenhet av att kipa interidra
Lt dprodukter

9%
lag handlar oftast tramaterial och - 0% Det finns traprodukter och -material i olika
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0%+
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Bilaga 5. Svarsmonster for grupperna i kategori tra i jamforelse med andra material

Tri ir mer slittiligt in andra material

Interitrt trd behaver inte bytas ut lika ofta
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Bilaga 6.1. Skillnad i svar: Kvinnor jamfért med man. Aldre jamfért med yngre
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Aldre i jamforelse med yngre
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Bilaga 6.2. Skillnad: &ger sitt boende och de som hyr samt var i landet man bor

.
=
£
=
(=]
2
=
o
o
e
1)
=
@
L
@
o
E
=
i
i1]
o
c
@
Q
0
=
=
5
i
@
[=1]
T

EoEmEn@

|: L
[ L
[ i
[ i
:| L
[ L
:‘ L
|
:‘ L
|: L
D L
l: L
I I
e i
|: L
D L
|: L
|: L
L] i
C ] i
[ i
I: L
|: L

(e cewdllzlsopecs I

Fiswoyup

15py

rucH

[qsudgsnug Ty
B ET T

EIUD T
UESFELICY B
PHEISOHET wpur
SEB B

SEMEIIAGYSE T
|EAUEHICS wipuf
BN UE S LN
PIEIEHIEAY| AL LN
HEASH L0

JSEAUSH B O LG
B AR WEH L0
BpAsuPeId AN
Jawsupad oy 10mn
QEHWER AN G LE
ELI T ]
PROHTHES LOH]
el Eedoypa Lo
[ELLTeTl=lET: Wy B
B|EWISPUT ET AUy
Bdppiapzads Bu rauy

sapyagdeysunybup fany
HSUCEUN BT AUY
EISADUSY EYUT ALY
JE BRI Ay
[EELE = R
TEREIEY 1SS ALY
E1pBusy B Ay

ADUSIPTTIAY
EYSILUERFEIR IEH
MENE BT EH

ol PEIPAL IEH
AN
Arugsboys ey

el BET e
EIAUG (Y || EH
ClNAEINES B EH
ey Be ) EH
A IEH
EIgISLAY S|

Uiy E L
(B puy 2

SUBAREWD U]

IS UL 42U

FTENY: T =T
L=

FEER =T

JEn s Bu ey B

ASSPORY S

WwEss B S|

EET T

EEA YL

AY-wEL YL

ubny Ny

EETERUR I

[ IERIRU R
EdEOHUEA TTHLL
UIEASLATIH L

duseapni iy
uabuyyog L

WL

ESUEN TTHLL
[ETMENEER L TR
ELLEHINA ML

War ID {Primary]

l Al

Ovriga Sverige i jamforelse med Norr och Vasterbotten
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Bilaga 6.3. Skillnad: Hog och 1&g inkomst samt de som vill ha mycket tra och inte

| B

Hég inkomst i jamfarelse med |1ag inkomst
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De som vill ha mycket synligt trd hemma i jamforelse med de som inte vill
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